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Direccién del curso: Enrique Loewe.

Coordinacién: Hada Martinez.

Duracién: 400 Horas.

Inicio: 14 de octubre de 2010.

Finalizacién: Junio de 2011.

Horario: De 19.00 a 22.30 h.

De lunes a jueves, 3y 4 dias por semana y un viaje durante un
fin de semana.

Dirigido a: Profesionales de la Moda, licenciados, diplomados
con experiencia profesional en Comunicacién, Marketing y

RR.PP, Periodistas y todas aquellas personas que busquen una

formacién especifica en el campo de la Moda y la Comunicacién.

Proceso de admisién: Se prevé una seleccién efectuada sobre la

base de Curriculum Vitae, carta de motivacién y entrevista personal.

Certificado: Al término del curso se entregaré un certificado
acreditativo por haber realizado y superado satisfactoriamente

el mismo.

Asistencia: Sera obligatoria la asistencia a clase e indispensa-

ble para obtener este diploma.

Plazas: El tamafio medio de los grupos en IED Master es de 22

alumnos. Plazas limitadas. Recomendamos realizar la matricu-

lacién al menos un mes antes del comienzo del curso.

Precio: 1.900 € matricula + 6.400 € tasa de curso.

Admisiones: +34 91 448 04 44 - info@madrid.ied.es

Para més informacién sobre becas y sesiones informativas:
iedmadrid.com

En colaboracién con:

LOEWE

FUNDACION

Comunicacién y Moda
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Sede IED Master Madrid
Calle Larra 14
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IED Master

Los programas IED Master responden a una
demanda altamente profesional y especializa-
da en el entorno del disefio y la comunicacion:
Contexto cultural + Conocimiento trans-
versal + Especializacién profesional.

La exigencia y la calidad en la formacién de
futuros profesionales pasa, en IED Madrid,
por una intensa participacién en el contexto
cultural y en la realidad profesional del di-
sefio y la comunicacién. Los programas de
estudio IED Master incorporan las materias
y disciplinas necesarias para vivir una expe-
riencia formativa completa y enriquecedora:
por una parte, extensa y transversal; por otra,
concreta y especializada en las teméticas de
cada uno de nuestros cursos.

En el IED Master tenemos como objetivo
formar futuros profesionales cuyo perfil sea
creativo e innovador, unos requisitos hoy en
dia necesarios para enfrentarse con éxito a
las més altas exigencias de la actual realidad
laboral.

Fomentamos el conocimiento multidiscipli-
nar en el 4&mbito del disefio y la comunica-
cién, logrando asf una mas amplia perspecti-
va en el desarrollo profesional y personal de

nuestros alumnos.

Proporcionamos una rigurosa especializa-
cién en cada area profesional concreta con
una metodologia did4ctica que conjuga la
teorfa y la practica y que culmina en la reali-
zacién de un proyecto final tutorizado por los
mejores profesionales del sector.

Ensefiamos a desarrollar una alta capacidad
comunicativa y de gestién de los conoci-
mientos adquiridos.

Los programas IED Master estén dirigidos
a diplomados y titulados, profesionales y au-
ténomos del campo del disefio y la comuni-
cacién, asi como al mundo de la empresa en
general. Estan concebidos para proporcionar
una experiencia formativa de alta calidad que
garantiza una oportunidad de crecimiento
personal y profesional.

Todas las imdgenes pertenecen a proyectos de nuestros alumnos realizadas en nuestros cursos.

* Este folleto es orientativo y la informacién estd sujeta a posibles futuros cambios.

Comunicacién y Moda
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Introduccién Comunicacion y Moda

La Moda es Comunicacién. Y la Comuni-
cacién estd de moda: una tendencia en auge.
Master que forma profesionales en Comuni-
cacién especializados en el sector Moda.

Este Mdaster de Comunicacién y Moda,
pretende formar personas capaces de crear
comunicacién, de entender lo trascendental
de su funcién y utilizar con habilidad las he-
rramientas tradicionales y de nueva creacién
para comunicar en los términos dindmicos,
creativos e innovadores que definen la propia
naturaleza de la moda.

Todo lo expuesto es en realidad un complejo
amalgama de conocimientos y actuaciones
que requiere un know-how muy especifico,
que engloba desde una interiorizacién de fi-
losofia comunicacional concreta, hasta el co-
nocimiento y uso de los més diversos resortes
para lograr los objetivos propuestos, todo ello
unido a un completo entendimiento de lo que
significa la moda en el conjunto de sefias de
identidad que conforman la personalidad del
ser humano.

Los elementos que giran en torno a este mun-
do transmiten algo concreto, inspiran ideas y
sentimientos; lo objetivo y lo subjetivo. En
los ultimos decenios, la actividad empresarial
se ha visto condicionada, al igual que la in-
mensa mayoria de las parcelas de accién del
ser humano, por una profunda y constante es-
piral de cambios motivados, en gran medida,
por las nuevas necesidades surgidas a partir
de la creciente globalizacién en la que nos en-
contramos inmersos.
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Este concepto de “Aldea Global”, que ya apun-
t6 el visionario McLuhan a mediados de los
sesenta, ha propiciado que las empresas sean
cada dfa més conscientes de la imperiosa ne-
cesidad de crear equipos multidisciplinares y
muy competentes, capaces de afrontar el reto
de trabajar para un mercado exponencialmen-
te mayor que el de antafio y cubrir las expec-
tativas de clientes de diferentes razas, culturas,
gustos y costumbres.

El sector de la Moda es probablemente uno
de los que mejor refleja un mundo dindmico,
en constante y vertiginosa evolucién, ha de
plantear, disefiar y ejecutar las mas complejas
estrategias para llegar cada dia maés lejos en
su expansion, sin perder de vista los condicio-
nantes culturales y estéticos de cada segmen-
to de mercado.

Es en este punto donde nos encontramos de
pleno con la Comunicacién, ese concepto que
engloba todas aquellas acciones destinadas a
darse a conocer, a establecerse y posicionar la
imagen de marca en el complicado panorama
de mercado, en el que todos pujan por apun-
tarse el mayor numero de clientes.

Por ello a casi nadie escapa ya la importancia
de la Comunicacién en el mundo empresa-
rial, si bien es verdad que aun existe cierto
desconocimiento de esta disciplina y no se le
da en ocasiones el lugar merecido. Sin embar-
go, el sector de la moda tiene quizé una mayor
necesidad de contar con profesionales alta-
mente cualificados, que disefien estrategias
especificas adaptadas a las nuevas tendencias

que irrumpen cada afio. Personas que entien-
dan que, en el contexto actual, las tendencias
de futuro se encaminan hacia la integracién y
la globalizacién.

Comunicacién y Moda
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Objetivos

El Master de Comunicacién & Moda de IED
Madrid pretende formar profesionales en el
sector de la Comunicacién con un alto grado
de especializacién en lo que a las peculiarida-
des de la Moda se refiere.

Por ello el Master, basdndose en un completo
programa tedrico/practico, apoyado con ac-
tividades practicas apegadas a la realidad de
la profesién, plantea los objetivos necesarios
para que el propio entorno laboral perciba los
resultados de personas cualificadas para des-
empefiar una labor profesional en empresas y
medios de comunicacién del sector Moda.

1. Formar profesionales con preparacién espe-
cifica para desempefiar su labor en el terreno de
interaccién Moda-Comunicacién-Marketing.

2. Facilitar los conocimientos necesarios
para identificar con claridad las necesidades
especificas de su campo de actuacién en el
sector Moda.
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3. Ensefiar el manejo de las herramientas de
la Comunicacién y proporcionar el criterio
para su utilizacién en cada caso.

4. Introducir al alumno en las nuevas tecno-
logfas y su aplicacién real a la hora de comu-
nicar una idea, un producto o una imagen de

marca.

5. Explicar el papel y la interrelacién de los
diversos sectores que intervienen en el pro-
ceso comunicativo: Prensa, Comunicacién,
Marketing, Publicidad, Relaciones Publicas,
Eventos...

6. Facilitar la comprensién sobre el lugar que
ocupa la Comunicacién en la estructura em-
presarial del entorno Moda.

e

Comunicacién y Moda

Salidas profesionales

Los alumnos que realicen este master podran

encauzar su vida profesional en varios sentidos:

- Departamentos de Comunicacion y Mar-
keting en Empresas de Moda

- Agencias de comunicacién, eventos o
RRPP con clientes de moda

- Redaccién en revistas del contexto moda

- Showrooms

- Comunicacién y marketing de moda
en Internet

- Freelance

- Agencias y Departamentos de Publicidad

- Departamentos diversos de Empresas
de Cosmetica

- Ete..




Metodologia

Este programa Master de Comunicacién y
Moda cuenta con una metodologia didacti-
ca especifica dentro de la cual hay una parte
de caracter multidisciplinar comun a las 4
escuelas de IED Master, que comprende acti-
vidades como: conferencias, mesas redondas,
clases magistrales, talleres. De esta manera el
alumno que realice este Master vivirad una ex-
periencia formativa completa, fomentando la
relacién con otras disciplinas, aprovechando
el intercambio de conocimientos, ideas, opi-
niones, experiencias... como parte de una for-
macién estimulante y enriquecedora para su
posterior proyeccién profesional.

Partiendo de este planteamiento se presenta
el siguiente programa:

Un profesional de la comunicacién, en el 4m-
bito moda, estaria preparado en la medida en
que; entiende el sector en el que se mueve, es
capaz de ofrecer capacidad analitica para trazar
el rumbo de las acciones que han de emprender
y conoce la mecanica de actuacién aplicable en
cada fase del proyecto. Con este fin, la metodo-
logfa didactica empleada en este programa esta
muy vinculada a la realidad profesional.

De esta manera, los alumnos adquiriran los
conocimientos necesarios para convertirse
en figuras estratégicas y operativas dentro
del ambito profesional, capaces de identificar
tendencias socioculturales y de consumo en
relacionadas con el contexto moda.

Clases tedrico-précticas
A nadie escapa la necesidad de asentar de
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manera sélida las bases de conocimiento para
garantizar el éxito en la ejecucién de ideas.
Los alumnos tendrén la oportunidad de plas-
mar los conocimientos adquiridos en las cla-
ses tedricas mediante la resolucién de casos
précticos, tomando ejemplos de la realidad o
desarrollando casos especificos para incidir
sobre teméticas concretas.

Conferencias y workshops de profesionales
Estas charlas o conferencias pretenden acer-
car a los alumnos a las experiencias de algu-
nos de los més destacados personajes del en-
torno Comunicacién/Moda/ Marketing con
el fin de conocer, de primera mano, ejemplos y
casos de la realidad profesional para la cual el
alumno se esta formando.

Visitas

Ofrecen la posibilidad al alumno de ver
in situ los diversos espacios en los que se
desarrollan algunas de las actividades pro-
fesionales del sector como por ejemplo:
Museo del traje, showroom, desfiles, redac-
ciones de revistas...

Viaje

Con el objetivo de afianzar y profundizar en
los conocimientos tedricos aprendidos du-
rante el curso se organiza un viaje durante el
programa con fines practicos.

Proyecto Final

Parte imprescindible del programa para una
completa formacién. Realizado en colabora-
cién con una empresa real, tutorizado por do-
centes y evaluado por un jurado.




Programa del curso

El programa recoge un amplio contenido de
temas y ejemplos donde el alumno tendré la
posibilidad de cubrir una visién amplia y pro-

fesional del sector.
Area de comunicacién

La labor del comunicador forma parte de un
complejo entramado en el que interactian
otras disciplinas como el Marketing, la Publi-
cidad o las Relaciones Publicas, es por ello
que este médulo constituye un pilar funda-
mental del Master, ya que es necesario tener
una visién amplia y completa del entorno
para poder responder a unas necesidades es-
pecificvas y profesionales. Por lo anteriormen-
te expuesto el drea de comunicacién se divide
en dos fases a lo largo del programa.

Introduccién y posicionamiento

Este primer médulo contiene asignaturas
que marcan las bases de conocimiento para
un correcto desarrollo posterior y lo forman
entre otras asignaturas como:

- Fundamentos de la Comunicacién. Ofre-
ce una panordmica general del concepto
de comunicacién empresarial, sus distintas
formas, funcionamiento y herramientas en
el contexto actual de interaccién entre pu-

blicos y sectores.

- Fundamentos del Marketing. Acerca a
los alumnos al pensamiento estratégico y
dotarles de los conceptos basicos sobre los
que se asientan los pilares del Marketing:
cliente, posicionamiento y marketing mix.
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- Taller de redaccién. Fomenta la expresién es-

crita y aprender a redactar segun la finalidad.

- Simulador de agencia de Publicidad. Co-
nocimiento de la dindmica de agencia y la
elaboracién de una campafia de publicidad.

Desarrollo

En esta segunda fase el alumno que ya ha con-
solidado ciertos conocimientos esta preparado
para abordar en profundidad otros conceptos
que veran, entre otras, en asignaturas como:

- Plan de comunicacién. {Para qué sirve y
cémo se elabora un plan de Comunicacién?

El Plan de Marketing. Stakeholders - Fas-
hion Marketing Plan.

Conocimientos financieros. Balance de si-

tuacién. Control presupuestario.

Limites juridicos. Marca y patentes. Dere-
chos de propiedad intelectual. Derechos de

imagen...

Situaciones de crisis. Como resolver y ma-
nejar desde un departamento de comunica-
cién situaciones imprevistas o de riesgo.

Recursos Humanos. CV profesional

Protocolo. Proporciona las pautas bésicas
para trabajar las cualidades que definen un

correcto comportamiento social.

- Gestién y planificacién de eventos.

Area Moda

Para desempefiar una labor concreta dentro de
un contexto industrial o empresarial, es funda-
mental comprender la naturaleza del sector en
cuestidn, su esencia y los condicionantes que
van trazando el rumbo de su evolucién.

En este médulo se trataran aspectos deter-
minantes del sector de la Moda: su evolucién
histérica, su papel como catalizador de posi-
cién sociocultural, su impacto psicolégico en
la cultura de masas, las peculiaridades de su
proceso de industrializacién, el mercado en
el que actia, el momento presente y el futuro
al que se dirige. Se prestaré especial atencién
a las nuevas puertas abiertas hacia nuevos
negocios y formatos empresariales y de co-
municacién. Podemos encontrar, entre otras,

asignaturas como:

Historia de la moda. Breve recorrido por la
historia de la moda del siglo XX.

Sociologia de la moda. Muestra las herra-
mientas propias de la Sociologfa para poder
realizar un andlisis exhaustivo del universo de
la moda.

Taller de tendencias e innovacién. Reflexio-
na sobre la utilidad de la creatividad e inno-
vacién y el contacto con la demanda del con-
sumidor en el planteamiento de un proyecto
profesional.

Mercado de la moda. Este conocimiento, béa-

sico para el entendimiento del mercado, nos

Comunicacién y Moda

sorprenderd por su complejidad, sofisticacién
y su continua adaptacion a los cambios globa-
les de los habitos de consumo.

Industria de la moda. Proporciona los con-
ceptos y datos esenciales para entender las
coordenadas de la industria contemporanea

Demanda, entorno y competencia. Conocer
la importancia que tiene el estudio y conoci-
miento del “comportamiento y las necesida-
des del consumidor” a la hora de vender, asi
como su evolucién. Descubrir las diferentes
formas de responder a la demanda, creando
un verdadero entorno competitivo.

Direccién Artistica: Ménica Sordo
Fotografia: Rafaella Gnecco

Estilista: Alumnos Estilismo moda
Modelo: Elena Urucatu

Magquillaje y peluqueria: Alicia Martinez




Programa del curso

E-commerce. Da a conocer las posibilidades
del medio online no como canal de venta de-
moda, sino de comunicacién.

Este programa de asignaturas se complemen-
ta con conferencias y visitas especificas del
entorno comunicacién / moda.

Programa transversal

El drea transversal incorpora algunas asignatu-
ras, talleres o conferencias compartidas entre
dos o més programas. Estas experiencias favo-
recen el intercambio de ideas y conocimientos
con el fin de proporcionar a los alumnos una vi-
sién complementaria de su formacién. En este
programa podemos destacar entre otros:
Proyecto experimental. Comunicacién/
moda. Familiariza a los alumnos con la meto-
dologfa y los timmings de un plan de comu-
nicacién y moda, transmitiéndoles la tensién
habitual en estos proyectos y ayudandoles a
desarrollar herramientas reales para afrontar
los obstéculos propios del sector.

Taller de estimulacién a la creatividad.
Workshop de profesionales. Destinar 8 dias
del programa al encuentro con cada uno de
los principales profesionales relacionados
con este entorno: estilista, maquillador, foté-
grafo, musico, director de arte...
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Programa de did4ctica multidisciplinar

Todos los Programas de IED Master cuentan
con una parte dedicada a actividades multi-
disciplinares que estén relacionadas de una
manera directa o indirecta con el contenido del
mismo. Estas actividades pertenecen a la agen-
da cultural de IED Madrid y son seleccionadas
conjuntamente, en cada caso, por los responsa-
bles de la direccién y coordinacién didactica.

Proyecto final

El proyecto final tiene como objetivo elaborar
y presentar un trabajo como ejercicio inte-
grador de las competencias, tanto especificas,
como transversales, adquiridas durante el
desarrollo del programa y favorecer el acerca-
miento de los alumnos al mundo laboral.

El alumno trabajara de forma auténoma du-
rante el proceso de investigacién y elabora-
cién de su proyecto, contando paralelamente
con tutorfas especificas impartidas por profe-
sionales y con otras asignaturas de apoyo al

proyecto, como por ejemplo:

Técnicas de presentacién. Donde se desarro-
llan las técnicas y habilidades necesarias que
permitan realizar con éxito una presentacién
siendo capaz de controlar las situaciones de ex-
posicién y consiguiendo llegar a la audiencia.

Programas informéticos para presentaciones.
Ofrece los conocimientos bésicos de diversos
programas para realizar una presentacién visual
de un proyecto de forma atractiva y sugerente.

Direccion

Ex-Alumnos

Enrique Loewe Lynch

En 1965 Enrique Loewe Lynch, se incorporé a
la empresa como representante de la cuarta
generacién Loewe.

Actualmente, desde que en 1995 el grupo
LVMH adquiriera Loewe, es el presidente
honorario y compagina su puesto con la pre-
sidencia de la Fundacién Loewe.

Comunicacién y Moda

Los alumnos que han realizado este Programa
Master ha optado por diferentes salidas profe-
sionales en funcién de sus intereses y oportu-

nidades, podemos citar como ejemplo a:

Josette Carbajal Espinosa

Comunicacién y Moda afio 2006/2007. Crea-
dora y propietaria de la marca Cocolat by
josette, especializada en ropa de bafio. www.

cocolatswimwear.com.

“El Master me ayudé mucho a adquirir cono-
cimientos imprescindibles de comunicacién
y marketing y a relacionarme con gente del
mundo de la moda, gracias a lo cual puedo
actualmente realizar la comunicacién de
mi propia marca, atacando los puntos clave
para una buena comunicacidn estratégica
de Cocolat”.




Docentes

Entre los mucho profesionales que partici-

pan en este Master podemos destacar entre
otros a:

Maria Alvarez

Directora agencia de comunicacién Algobonito.

Rodrigo Abab

Director Divisién Corporativo Madrid. We-

ber Shandwick.

Isabel Berz
Disefiadora. Directora Moda IED Madrid.

Laura Blanco

Directora de Estrategia de MRM Worlwi-

de Spain.

Blanca Corrales
Brand Manager Khiel’s L'Oreal.

Maria Garcia Crespo
Directora Morillas Brand Design Madrid.
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Roberto Enriquez
Creativo Freelance Blog “con V de Vogue”.

Ana Vdzquez
Responsable Patrimonio Cultural Loewe.

Maria Vifias
Disefiadora, Ilustradora y Redactora de Moda.

Carlota Garcia Abril

Directora General de la Agencia Dos Folios
vy Medio.

Nerea Garcia

Gerente de Desarrollo de Acciona Logistica.

Roberto Siguero
Maquillador Oficial de L'Oreal Espafia.

Sergio del Puerto
Director de Arte.

Comunicacién y Moda

Empresas

Todos los programas Master de IED Madrid
cuentan con un apoyo real y con una estrecha
colaboracién de las empresas cercanas a cada

sector de formacién por ello podemos desta-

car entre otros a profesionales de empresas

que han colaborado con este Master en ante-

riores ediciones como por ejemplo:
- Inditex
- Cortefiel
+ Baruc Corazén
- Miguel Palacio
- Marian Rubio
+ Fun & Basics
- Loewe
+ Juicy Couture
- Gallery Madrid
- Museo Del Traje
- Malababa

+ Ménica Garcia




Orientacidn profesional

El Departamento de Orientacién Profesional
es un servicio que ofrece el IED Madrid a sus
alumnos con el fin de asesorarles y acercarles
al sector empresarial de una manera personal y
profesionalizada.

Los servicios que se ofrecen son dtiles para
aquellos que quieran realizar précticas, bus-
quen empleo o en general para los interesados
en la exploracién y definicién de opciones de
trabajo, estudio o proyeccién profesional tras la
culminacién de sus estudios.

Este Departamento ayuda a facilitar contactos,
oportunidades y encuentros con empresas,
partiendo de la base de que estas facilidades
pretenden favorecer al alumno su insercién en
el mundo laboral. Este servicio se vera poten-
ciado en funcién de la actitud e iniciativas del
propio alumno.

Comunicacién y Moda

¢Cémo participar?

+ Mandarnos tu Curriculum Vitae optimiza-
do en formato Word o pdf. Pasaras a formar
parte de nuestra base de datos y participa-
ras en todos los procesos de seleccién acor-
des a tu perfil personal y profesional.

- Es aconsejable una carta de motivacién
donde manifiestes tus intereses y objetivos.

- Facilitamos la posibilidad de mantener una
entrevista personalizada con cada alumno
que esté interesado en este servicio, para
orientarle, ayudarle a perfilar su CV y ges-
tionar mejor su entrada en el mundo labo-
ral. Siempre con cita previa.

Funcionamiento

ElIED realizara un seguimiento personalizado
de los alumnos o exalumnos que han pasado
por este departamento y de las empresas inte-
resadas en el mismo, con el fin de conocer los
resultados de los procesos de seleccién.




Informaciones generales

ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN

Calle Larra, 14 - 28004 Madrid

Registro mercantil: Tomo 7617, Libro 0, Folio 201, Seccién 8, Hoja n® M
- 123199, inscripeién 1*

Director IED Madrid: Riccardo Marzullo

ELIED imparte cursos trienales, master, de especializacién y de verano
en modalidad presencial. En todos los cursos el alumno obtiene una
titulacién privada otorgada por el IED. En todos los cursos el alumno
obtiene una titulacién privada otorgada por el IED que no conduce a la
obtencién de un titulo con valor oficial.

Para informaciones sobre duracién de cada curso, fechas de inicio y
finalizacién y nimero de horas lectivas, consultar los folletos de cada
4rea que se encuentran a disposicién de los alumnos en el centro.

El material necesario puede variar en funcién del curso elegido. El cos-
te de este material correra a cargo de cada alumno, teniendo en cuenta
que el IED pone a disposicién de los estudiantes los talleres informati-
cos, de moda y de disefio de producto.

Los cursos se imparten de lunes a viernes en la sede del IED y de for-
ma ocasional la jornada del sdbado. Los horarios pueden oscilar entre
las 9:00 y las 23:00 horas. El nimero de plazas disponibles est4 limi-
tado a 25-30 alumnos por grupo. El ntimero minimo de inscripciones
para realizar el curso es de 15 alumnos. Las horas indicadas en cada
programa incluyen horas lectivas, tutorfas de proyecto, clases précti-
cas en laboratorios y visitas culturales, en funcién de cada curso.

IED Madrid ofrece el servicio de Bolsa de Empleo para los alumnos
graduados, encontrandose a disposicién de los mismos el modelo de
convenio en practicas y la lista de empresas.

El periodo de inscripeién para el siguiente curso académico se abre
en noviembre del afio anterior y se cierra una vez cubiertas las plazas
disponibles. La reserva de plaza se formalizara previo pago de la tasa
de inscripcién.

ELIED reconoce el derecho de desestimiento del alumno en determi-
nados casos. Esta informacién, asf como la que describe las causas, for-
malidades y consecuencias de la resolucién del contrato, esta recogida
en el reglamento general, que se encuentra a disposicién del publico
en las oficinas del Servicio de Informacién y Orientacién al estudiante
v de Administracién.

El IED organiza anualmente un concurso para la obtencién de una
beca que puede cubrir el importe de la tasa de curso durante los tres
afios que dura el mismo. Dicha beca tendré que ser renovada cada afio
con el cumplimiento de la normativa, que se encuentra a disposicién
del publico en las oficinas del Servicio de Informacién y Orientacién al

estudiante y de Administracién.

Comunicacién y Moda

PRECIO

El precio total del curso es la suma del importe de la matricula y de la
tasa de curso, descritos en la pagina n®2 de este documento. Es posible
realizar el pago de la tasa de curso de manera fraccionada hasta en 12
meses mediante financiacién bancaria.

Para los cursos monograficos el precio indicado en la pagina n°2 es el
coste total del curso, y para la inscripcién en el mismo se ha de realizar

un tnico pago por valor de dicho importe.

PAGO DE LA TASA DE MATRICULA

INGRESO EN CUENTA Y ENVIO DEL RECIBO BANCARIO POR
FAX 91 1892402 O POR E-MAIL info@madrid.ied.es ESPECIFICAN-
DO EL NOMBRE DEL ALUMNO

Pagos desde Espafia

Banco Popular Espafiol

¢/ Génova, 20 - 28004 Madrid
Istituto Europeo di Design

Nimero de Cuenta: 0075-0322-81-0600446618

Pagos desde el extranjero

Banco Popular Espafiol

¢/ Génova, 20 - 28004 Madrid - Espafia
Istituto Europeo di Design

Cédigo swift: POPUESMM

Cédigo IBAN: ESB5 0075-0322-81-0600446618

En efectivo

TALON NOMINATIVO CONFORMADO A NOMBRE DE INSTITU-
TO EUROPEO DIDESIGN S.L.

TARJETA DE CREDITO (VISA, MASTERCARD)

PAGO DE LA TASA DE CURSO

Un tnico pago del total de la tasa de curso (mediante uno de los
sistemas de pago de la matricula), pagadero un mes antes del ini-
cio del curso. Pago fraccionado mediante la posibilidad de finan-
ciar la tasa del curso a través de una entidad financiera tramitado
un mes antes del inicio del curso tal y como se explica en el folleto
informativo que se encuentra a disposicién de los alumnos en los

despachos del SIO y en el de Administracién.
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