Coolhunting

Especializacion 120h
12 convocatoria: de octubre a diciembre de 2011
2% convocatoria: de mayo a junio de 2012

Horario: de 19.00a22.30 h




Trabajo de alumnos de la 1? convocatoria del Curso de Especializacién de Estilismo de Moda 2009-2010

Especializacion 120h

Coolhunting

Direccién del curso: Maria Arcas Ruiz

Coordinacién IED Master Moda: Mercedes Bermudez
Coordinacién Cursos Especializacién: Laura Mufioz
Duracién: 120 horas.

12 convocatoria: de octubre a diciembre de 2011.

22 convocatoria: de mayo a junio de 2012.

Horario: De 19.00 a 22.30 h.

De lunes a viernes, 4 y 5 dias por semana.

Dirigido a: todas las personas interesadas en formarse en

este campo, actualizar sus conocimientos o incorporar nuevas
herramientas de trabajo, ademas de a disefiadores, expertos en
marketing, comunicacién, publicidad, showrooms, editoriales,
asesores de imagen, personal shoppers, sociélogos, psicélogos,
antropélogos, etc.

Certificado: al término del curso se entregara un certificado acredi-
tativo por haber realizado y superado satisfactoriamente el mismo.
Asistencia: seré obligatoria la asistencia a clase e indispensable
para obtener este diploma.

Plazas: el tamafio medio de los grupos en IED Master es de 22
alumnos. Plazas limitadas. Recomendamos realizar la matricula-
cién al menos un mes antes del comienzo del curso.

Precio: 900 € matricula + 1.700 € tasa de curso.

Admisiones: +34 91 448 04 44 - info@madrid.ied.es

Para més informacién sobre becas y sesiones informativas:
iedmadrid.com

Cursos relacionados:
Curso de Especializacion de
Estilismo de Moda

Curso de Especializacion
de Personal Shoppery
Consulting
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Sede Palacio de Altamira

IED Madrid

Desde hace cuarenta afios el Istituto

Europeo di Design opera en el campo de la
investigacién y la formacién en las discipli-
nas de la moda, el disefio, las artes visuales
y la comunicacién.

IED es hoy un network internacional en
continua expansién con sedes en Italia
(Mil4n, Roma, Turin, Florencia, Venecia
y Cagliari), Espafia (Madrid y Barce-
lona), y Brasil (S&o Paulo). El principal
interés del IED es convertirse en un
referente global de calidad en la formacién
y la divulgacién del disefio y la cultura a
nivel internacional.

IED Madrid nacié en 1994 como institu-
cién privada de formacién dedicada al Di-
sefio en todas sus facetas: Moda, Disefio
Gréfico, Motion Graphics y Animacién
3D, Interiores, Industrial, Publicidad y
Marketing. Hoy cuenta con dos sedes en
pleno centro de la ciudad que albergan
1.400 alumnos: el edificio Modernista

de la calle Larran® 14 es IED Master y el
Palacio de Altamira, del s. XV1II, en la
Calle Flor Alta n® 8, alberga los cursos
trienales. Ambas sedes estan abiertas a la
ciudad, la biblioteca es ptblica y se plani-

fica un intenso programa cultural anual
de difusién del disefio, de libre acceso al

publico interesado.

Gracias a la relacién constante que
mantiene con el mundo empresarial,
todos los cursos cuentan con el apoyo de
200 empresas e instituciones entre las
que destacan: Ayuntamiento de Madrid,
Comunidad de Madrid, Sociedad Estatal
para el Desarrollo del Disefio (DDI),
Apple, Vitra, Iguzzini, Caimi, Loewe,
Fiat, Missoni, Canal+, SCPF, Missoni,
Philips y Visa. IED apoya la continuidad
profesional de los alumnos mediante el
departamento de Orientacién Profesional,
que gestiona précticas con empresas,
becas y colaboraciones con estudios de
disefio y comunicacién.

Ademas de una escuela internacional de
formacién, IED Madrid es una institucién
cultural de divulgacién del disefio y de
sus conexiones con otras disciplinas
como la arquitectura, el arte, la danza, el
cine y la musica. Se organizan exposicio-
nes, conferencias y actos relacionados con
la visién del futuro mediante la innovacién

v la experimentacién.
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Sede IED Master Madrid Calle Larra 14

IED Master

La didactica del IED Master se desarrolla
principalmente en la sede de la calle Larra
y también en el Palacio de Altamira, en la
calle Flor Alta. Las dos sedes del Istituto
Europeo di Design de Madrid conjugan

a la perfeccién su caracter histérico con

la innovacién y la alta tecnologfa con el
fin de ofrecer a los estudiantes instala-
ciones, espacios y servicios Unicos en la
ensefianza del disefio y la comunicacién.
Las aulas, especialmente disefiadas para
las diferentes especialidades de nuestros
cursos, disponen de todos los elementos
necesarios para poner en practica los
conocimientos adquiridos.

Ambos edificios cuentan con WI-FI,
laboratorios multimedia, aulas especifi-
cas para disefio en 3D, una granja de ren-
dering, talleres de moda con méquinas
de coser, tejedoras, maniquies, planchas,
laboratorios de serigrafia y de modelisti-
ca para realizar maquetas y prototipos. El
platé fotografico, de més de cien metros
cuadrados, dispone del material necesa-
rio para que los alumnos documenten sus
propuestas de disefio, realicen sesiones
fotograficas profesionales y experimen-
ten libremente con un sofisticado equipo.
La biblioteca pone a disposicién de los
alumnos documentacién especializada,
de libre acceso y consulta, es un referente

Todas las imagenes pertenecen a proyectos de
nuestros alumnos realizadas en nuestros cursos.

* Este folleto es orientativo y la informacién est4 sujeta a
posibles cambios.

para profesionales e investigadores. En la
planta baja del edificio de la calle Larra,
destacan el espacio empresas y el aula
magna. En el primero se promueven las
colaboraciones entre IED y empresas e
instituciones, impulsando la orientacién
profesional de nuestros alumnos. En la
segunda, el espacio més representativo
de la sede, se celebran los actos de mayor
relevancia didéctica (clases magistrales,
charlas, mesas redondas, talleres, presen-
taciones de tesis y proyectos de final de
curso), eventos y exposiciones.
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IED Master Moda Lab

Hoy en dia, el sector de la moda sigue
evolucionando y necesita un nuevo tipo
de disefiador, cuya formacién sea precisa y
tenga una proyeccién internacional.

IED Master Moda Lab forma a profesio-
nales con una gran capacidad creativa,
dispuestos a actuar con eficacia dentro de
un sector cada vez més complejo, diversi-
ficado e influyente, ya sea trabajando para
empresas del campo de la moda, el disefio,
la comunicacién o el espectaculo, o creando
su propia marca. La escuela les facilita el
conocimiento especifico de todo el sistema
que constituye el universo de la moda, y
una sélida base técnico-cultural visual para
poder desarrollarse profesionalmente.

En los proyectos didécticos del IED
Master Moda Lab, se trabaja el concepto
de identidad de la moda desde distintas
perspectivas: la creacién y produccién
de una marca propia, el disefio de una
coleccidn, disefio textil y superficies,
disefio de accesorios, direccién y gestién
de empresas moda. Dentro de cada uno
de los programas de IED Master, una
amplia 4rea transversal ofrece talleres,
workshops, trabajos entre disciplinas y
un cuerpo docente compuesto por pro-
fesionales en activo de alto nivel, lo cual
proporciona a los alumnos una experien-
cia estimulante y enriquecedora para su

posterior proyeccién profesional.

=

Alumnos del Méster de Disefio Textil y de Superficies trabajando en el taller de Punto.
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Fotograffa realizada durante el Master de Accesorios de Moda 2009-2010 del IED Madrid

El desarrollo de la imagen y la necesidad
de asesoramiento, constituyen un terreno
que, dentro de la moda, alcanza una ma-
yor proyeccién laboral.

En los ultimos tiempos, han hecho su apa-
ricién toda una serie de perfiles profesio-
nales-personal shoppers, directores de
imagen, coolhunters, trend setters que
estédn pendientes del aspecto o aspectos y
de las trasformaciones que est4 sufrien-
do la imagen en nuestra centuria. El
estilismo, coolhunters, personal shopper,
se estan convirtiendo en profesiones del
siglo XXI.

Todos estos avances en el mundo de la
moda llevan al IED Master Moda Lab a
desarrollar y desvelar en un entorno cada
vez més competitivo y complejo, las claves
de la industria de la moda a través de una
formacién actualizada y profesional. Por

ello para nosotros, “educar en moda”, gira
principalmente en torno a tres guide lines:

- Descentralizar (el saber se sale de los
libros y de la escuela)

- Deslocalizar (difuminacién entre las
fronteras de las disciplinas del saber
académico y otros, que ni proceden de
la academia ni se imparten en ella de
manera exclusiva)

- Destemporalizar (el aprendizaje se ha
desligado de la edad para entenderse
como continuo)

En resumen, creemos en una formacién
basada en un pensamiento critico indivi-
dual, que fomente la personalidad de cada
uno de nuestros alumnos, con el fin de que
se enfrenten a la realidad profesional con
seguridad y conocimiento del medio.
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Introduccidn

Coolhunting

El curso de Coolhunting te ensefia las
técnicas de investigacién de mercado e
identificacién de tendencias necesarias en

los campos de la moda y el disefio.

No tnicamente en el plano del disefio en
general o en el &mbito tecnoldgico, sino en
la multitud de sectores que apuestan por la
innovaciény la vanguardia. Las empresas
hoy méas que nunca necesitan anticiparse
al comportamiento de sus consumido-

res, trabajando sobre la palabra futuroy
manteniendo en una continua sintonia los

ambitos socio-culturales y de consumo.

Lo que el mercado reclama en estos
momentos son profesionales que, ademas
de poseer un alto conocimiento técnico,
estén dotados de una visién global, con
capacidad de leer el entorno y sus cam-
bios, ademas de comprender las fuerzas
que los impulsan. Profesionales con capa-
cidad de anticiparse a las transformacio-
nes sociales y a los flujos caracteristicos
de la sociedad actual.

Es en este contexto en el que aparece

la figura del Coolhunter, el cazador de
tendencias, cuyo perfil no consiste en ser
Unicamente una persona con intuicién o
buen olfato, el coolhunter es, ante todo, un
investigador social, con gran capacidad de
analizar y cuestionar constantemente su en-
torno, todo ello dirigido a situarse un paso
més adelante de la realidad presente.

11 |IED Master | Especializacion

Metodologia

La metodologia general a seguir es emi-
nentemente practica. Si bien el punto de
partida de cada clase ser4 la clase tedrica,
la mayor parte del tiempo estaréd dedica-

da a ejercicios précticos.

Fotos: Curso de Especializacién en Estilismo de Moda, trabajo de alumnos 2* convocatoria curso 2009-2010
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Objetivos

Salidas profesionales

1. Construir un método de trabajo a tra-
vés del cual analizar, detectar y encauzar
las diferentes tendencias de consumo

emergentes y sus perspectivas futuras.

2. Conocer las herramientas y técnicas
necesarias propias de un investigador
social para que pueda aplicarlas a la labor
del coolhunter.

3. Elaborar un proyecto de anélisis y
aplicacién de tendencias en cada una de

sus fases.

4. Utilizar las ultimas metodologias de

trabajo y tendencias emergentes.

13  IED Master | Especializacion

Salidas directas: Empresas de moda, estu-
dios de mercados y consultorias.

Salidas indirectas: Editor, redactor medios
comunicacién diversos, profesiones vin-
culadas al disefio en general, agencias de
publicidad y comunicacién, investigacién
marketing, moda, estilismo.

Trabajo de los alumnos de la 1? convocatoria del Curso de Especializacién de Estilismo de Moda 2009-2010.
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El contenido del Curso de Especializa-
cién de Coolhunting esté organizado de
forma modular:

Médulo primero

La aproximacién a la investigacién.
Médulo segundo

El desarrollo de la investigacién.
Médulo tercero

Elaboracién de las conclusiones de la
investigacion.

Médulo cuarto

Conferencias de coolhunters y profesio-
nales.

Médulo quinto

Proyecto final.

1. La aproximacién a la investigacién
Introduccién a la igura del Coolhunter.
Técnicas de investigacién social aplica-
das a los estudios sobre tendencias.
Elinicio de la demanda y el plantea-
miento de la investigacién. El trabajo
de campo y la recogida de informacién.
Conclusiones y soluciones. Estudio de
casos practicos.

Workshop.

Ejercicio de trabajo de campo. Biisqueda
de tendencias en diferentes 4&mbitos.
Historia del disefio y su vinculacién a las
tendencias. Protagonistas y creadores de
tendencias en los tltimos afios dentro
del &mbito del disefio y la comunicacién
en general.

15 IED Master | Especializacion

2. El desarrollo de la investigacién
Fundamentos del marketing para el anéli-
sis de la informacién. Producto. Precio.
Valor de marca. Distribucién. El anélisis
de la informacién recopilada. Metodo-
logia y herramientas. Ejercicio préctico
de analisis informacién. Aplicacién de
las tendencias al mundo del marketing

y la empresa. Tendencias macro y micro,
{Cémo trabajar con ellas? Nuevos tipos
de investigacién vinculadas al consumo:
coolhunters, trendsetters, scouters, etc.
Nuevas tendencias sociales con respecto
al consumo.

Case study.

Puesta en marcha de un caso préctico
en el que se apliquen nuevas tenden-
cias para una marca concreta. Mapa de
tendencias actual por campos.

Analisis y explicacién de los &mbitos
maés importantes en los que se desarro-
llan las tendencias.

Ejercicios prdcticos.

Moda y disefio. Principales tendencias

en el &mbito internacional. Consumo y
consumidores. El nuevo papel del consu-
midor y su anélisis. Comunicacién. Las
tendencias emergentes en el mundo de la
comunicacion y sus repercusiones.
Distribucién (tiendas y retail). Ultimas
tendencias y su relacién con los estilos de
vida. La experiencia del consumidor en
tienda: ultimos estudios.

3. Elaboracién de las conclusiones de la
investigacién

Técnicas de presentacién.

Técnicas y formatos de presentacién de
estudios de tendencias.

Taller de retérica.

Taller a través del cual conocer la retérica
de los briefings de tendencias.

Ejercicios précticos.

4. Conferencias de coolhunters

y profesionales

Los mejores coolhunters y profesionales
del panorama nacional nos contaran su
experiencia y ultimas corrientes dentro de
los siguientes ambitos: tecnologia, moda,
musica, disefio web y grafico, restauracién,
clubbing, festivales y eventos, publicacio-
nes vinculadas a la moda y tendencias,
estilos de vida, etc.

5. Proyecto final
Workshops trasversales de coolhunting y
trabajo de campo.



Direccion

Docentes

Maria Arcas Ruiz

Licenciada en Periodismo por la Universi-
dad Complutense de Madrid. Licenciada
en Comunicacién Audiovisual por la
Universidad Francisco de Vitoria. Master
de Periodismo Agencia EFE- Universidad
Juan Carlos 1. Técnico en Marketing por
la Escuela de Negocios de Jerez.

Ha trabajado como redactora y fotégrafa
en Espafia, [talia y México para EFE,
Hola, Wallpaper, RBA, Recoletos y Prisa.

Destaca por su actividad como Cool-
hunter, que desarrolla para empresas de
investigacién de mercados desde 2002.

Pionera en la docencia de esta nueva ma-
teria, ha impartido clases y conferencias
en diferentes universidades y congresos.

Asimismo colabora con disefiadores
como Neil Barret, Roberto Diz, Ana Loc-
king o Juanjo Oliva, durante Cibeles y la
Settimana della Moda de Milan.

Desde su empresa de comunicacién
Undernews, desarrolla labores de prensa,
RR.PP. y asesoria de comunicacién, ten-
dencias, estilismo e imagen.

17  IED Master | Especializacion

Entre los muchos profesionales que par-
ticipan en este curso podemos destacar,
entre otros, a:

Pedro Mansilla

Socidlogo experto en moda.

Maria Arcas

Experta en Coolhunter, desde su agencia
de Comunicacién Undernews desarrolla
labores de prensa, RR.PP, y asesoria de
comunicacién, tendencias, estilismo

e imagen.

David Farrdn

Artista plastico, escritor, trend huntery
creativo. Ha colaborado como coolhunter
para multinacionales como Levis, Hugo
Boss o Condenast, entre otras.

Popy Blasco

Periodista y blogger, colaborador en
publicaciones como El Pais, EP3, Rolling
Stones, Neo2, Vanidad, Calle 20, Wad,
Madriz o Lamilk, y como Coolhunter en
TPRy en Advira.

Luis Tamayo
Socidlogo, analista de tendencias y movi-
mientos sociales.

Trabajo de los alumnos de la 2? convocatoria del Curso de Especializacién de Estilismo de Moda 2009-2010.
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Departamento IED Empresas

Orientacidn profesional

El Departamento de Orientacién Profe-
sional es un servicio que ofrece el IED
Madrid a sus alumnos con el fin de aseso-
rarles y acercarles al sector empresarial de
una manera personal y profesionalizada.

Los servicios que se ofrecen son utiles
para aquellos que quieran realizar
précticas, busquen empleo o, en general,
para los interesados en la exploracién y

definicién de opciones de trabajo, estudio

o proyeccién profesional tras la culmina-
cién de sus estudios.

Este departamento ayuda a facilitar
contactos, oportunidades y encuentros
con empresas, partiendo de la base de
que estas facilidades pretenden favore-
cer al alumno su insercién en el mundo
laboral. Este servicio se vera potenciado
en funcién de la actitud e iniciativas del

propio alumno.

¢Cémo participar?

- Elalumno debe mandarnos su curricu-
lum vitae optimizado en formato Word
o PDF . Pasar4 a formar parte de nuestra
base de datos y participara en todos los
procesos de seleccién acordes a tu perfil
personal y profesional.

Es aconsejable una carta de motivacién
donde manifieste sus intereses
y objetivos.

- Facilitamos la posibilidad de mantener
una entrevista personalizada con cada
alumno que esté interesado en este ser-
vicio, para orientarle, ayudarle a perfilar
su CV y gestionar mejor su entrada en el
mundo laboral. Siempre con cita previa.

Funcionamiento

ElIED realizard un seguimiento personali-
zado de los alumnos o exalumnos que han
pasado por este departamento y de las em-
presas interesadas en el mismo, con el fin
de conocer los resultados de los procesos
de seleccién.
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Estudiar en Madrid

Madrid es el “campus” de IED Master. Una
ciudad dinédmica, accesible, sostenible y ba-
sada en un modelo cultural de vanguardia.

IED Master cuenta con un “campus” Unico:
toda la ciudad de Madrid. Gracias a su
localizacién en pleno centro urbano, y a los
acuerdos de colaboracién establecidos con
las instituciones, como el Ayuntamiento
de Madrid, los alumnos y colaboradores de
IED cuentan con acceso privilegiado a los
grandes centros publicos de la cultura, las
artes y la educacion. La Biblioteca Nacional
serd tu biblioteca, La Casa Encendida tu
entorno alternativo, el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Soffa y el Museo del
Prado tus espacios expositivos...

Vivir en Madrid es también participar en un
intenso y variado ambiente estudiantil. La
ciudad cuenta con una rica oferta educa-
tiva (siete universidades publicas, ocho
universidades privadas) ademas de centros
de investigacién, cursos de verano, foros,
seminarios, cursos de especializacién...

La oferta cultural de Madrid, la calidad y
cantidad de sus museos, centros culturales,
teatros, auditorios y cines, hacen de ella un
foco cultural muy activo, que acoge dos de
los dos mayores eventos culturales del afio
en Espafia: ARCO y PHotoEspafia. Dina-
mica, multicultural, hospitalaria y tolerante,
su caracter de ciudad abierta potencia su

21 IED Master | Especializacion

imagen como intercambiador de ideas y
culturas, y favorece un ambiente acogedor,

que atina educacién, cultura y diversién.

Como centro econémico y financiero, sede
de las principales instituciones y empresas
nacionales e internacionales, en el dia a
dfa madrilefio coinciden profesionales de
todos los sectores, por lo que se generan
continuamente nuevas oportunidades
profesionales. Es ademés un importante

enlace entre Europa e Iberoamérica, el
Norte de Africa y Oriente Medio, gracias
a su pasado histérico y a su privilegiada
posicién geoestratégica.

Su situacién geografica, sus infraestructu-
ras y su capital humano, junto a la calidad
de vida y su proyeccién de futuro, hacen
que Madrid sea una de las ciudades mas

atractivas para vivir, trabajar o estudiar.
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IED Madrid IED Master
Palacio de Altamira Larra, 14

28004 Madrid
Tel. +34 91 448 04 44

Informaciones generales

ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN

Calle Larra, 14 - 28004 Madrid

Registro mercantil: Tomo 7617, Libro 0, Folio 201, Seccién 8, Hoja
n® M - 123199, inscripcién 1*

Director IED Madrid: Riccardo Marzullo

ELIED imparte Grados Oficiales en Disefio - Disefio Grafico,
Disefio de Producto, Disefio de Interiores (cédigo 28073045), cuya
formacién conduce a la obtencién de un titulo oficial reconocido
por la Consejerfa de Educacién de la Comunidad de Madrid, orden
nimero 364/2010, del 2 de febrero 2011. EI TED también imparte
cursos con titulacién propia, que no conducen a la obtencién de

un titulo oficial - Cursos trienales, bianuales, cursos de un afio,
méster, formacién avanzada, especializacién y cursos de verano. En
algunos casos se requeriran habilidades técnicas especificas. Todos
los cursos se imparten en modalidad presencial. Para informacién
sobre la duracién de cada curso, fechas de inicio y finalizacién,
ntmero de horas lectivas y nimero de horas précticas, consulte

los folletos de cada area que se encuentran a disposicién de los
alumnos en el centro. El coste del material escolar necesario varfa,
en funcién del curso elegido, entre 20€ y 160€. Ademés, el coste del
material necesario para la realizacién de proyectos varfa, en funcién
del curso elegido, entre 30€ y 270€. El coste de este material correra
a cargo de cada alumno, teniendo en cuenta que el IED pone a
disposicién de los estudiantes los talleres informaticos, de moda y
de disefio de producto. Los cursos se imparten de lunes a viernes
en la sede del IED y, de forma ocasional, la jornada del sabado. Los
horarios pueden oscilar entre las 9:00 y las 23:00 horas. El ntimero
minimo de inscripciones para realizar el curso es de 15 alumnos.
Las horas indicadas en cada programa incluyen horas lectivas, tuto-
rias de proyecto, clases practicas en laboratorios y visitas culturales,
en funcién de cada curso. EI IED ofrece el Servicio de Orientacién
Profesional para los alumnos que estén cursando estudios, encon-
trandose a disposicién de los mismos el modelo de convenio en
précticas (maximo de 400 horas) y la lista de empresas. El periodo
de inscripcién se abre once meses antes del comienzo del curso y
se cierra una vez cubiertas las plazas disponibles. La tasa anual esta
dividida en tasa de matricula y tasa del curso. La reserva de plaza se
formalizara previo pago de la tasa de matricula. E1 IED reconoce el
derecho de desestimiento del alumno en determinados casos. Esta
informacién, asi como la que describe las causas, formalidades y
consecuencias de la resolucién del contrato, esta recogida en el re-
glamento general, que se encuentra a disposicién del ptiblico en las
oficinas del Servicio de Informacién y Orientacién al estudiante y
de Administracién. E1 IED organiza anualmente un concurso para
la obtencién de una beca que puede cubrir el importe de la tasa del
curso. En la fecha de publicacién de este folleto, IED Master Madrid
cuenta con un cuerpo docente de profesionales en activo confor-
mado por 15 doctores, 145 licenciados y 53 profesionales con otras
cualificaciones. Los precios de los cursos dependen de la duracién,
los créditos, el idioma en que se imparten y la procedencia del

alumno. Para més informacién contacta con info@madridied.es.

Precio

El precio total del curso es la suma del importe de la
matricula y de la tasa de curso, descritos en la pdgina n®2
de este documento. Es posible realizar el pago de la tasa de
curso de manera fraccionada hasta en 12 meses mediante

financiacién bancaria.

Pago de la tasa de matricula
Ingreso en cuenta y envio del recibo bancario por fax 91
448 01 22 o por e-mail info@madrid.Ied.Es especificando el

nombre del alumno.

Pagos desde Espafia

Banco Popular Espafiol

¢/ Génova, 20 - 28004 Madrid
Istituto Europeo di Design

Niimero de Cuenta: 0075-0322-81-0600446618

Pagos desde el extranjero

Banco Popular Espafiol

¢/ Génova, 20 - 28004 Madrid - Espafia
Istituto Europeo di Design

Cédigo swift: POPUESMM

Cédigo IBAN: ESB5 0075-0322-81-0600446618

Otras formas de pago
Talén nominativo conformado a nombre de ISTITUTO EURO-
PEO DI DESIGN S.L. Tarjeta de crédito (visa, mastercard).

Pago de la tasa del curso

Un tnico pago del total de la tasa del curso (mediante uno de

los sistemas de pago de la matricula), pagadero un mes antes

del inicio del curso. Pago fraccionado mediante la posibilidad de
financiar la tasa del curso a través de una entidad bancaria trami-
tado un mes antes del inicio del curso, tal y como se explica en el
folleto informativo que se encuentra a disposicién de los alumnos
en los despachos del Servicio de Informacién y Orientacién y de
Administracién del IED Madrid. La aceptacién esta sujeta a la

aprobacién por parte de la entidad financiera.

ISTITUTO EUROPEOQ DI DESIGN, S.L se reserva el derecho a
actualizar, modificar o eliminar la informacién contenida en este
folleto informativo. Asimismo, le informamos de que la empresa
dispone de todas las medidas de seguridad en materia de protec-

cién de datos de caracter personal recogidas en el RD 1720/2007.
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